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Empresas

Originales y prometedoras apuestas
cierran la jornada de 'Franquicias para
invertir'

Desde tapas parlamentarias hasta la distribucion del pan donde menos te lo
esperas y el perfume pensado e ideado para ti. Son ideas transformadas en
franquicias, que han cerrado una jornada dedicada a un sector comercial que

llama a la inversion.
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La jornada de 'Franquicias
para invertir' ha terminado
con las apuestas mas
originales e innovadoras
para poner sobre la mesa la
necesidad de que el
empresario que vaya a
iniciarse en este tipo de
negocio debe ser
creativo. ¥ uno de estos
ejemplos ha sido el de
hacer "cosas diferentes”,
como ha defendido
Raquel Civico de Wooble
que "esta de moda en todo el mundo” y que ha pasado de no conocerse nada en
Europa a ventas diarias que alcanzan hasta los 300 productos.

MNacido en Taiwan, no es un té, no es una bebida clasica. Es "una moda que ha llegado
para quedarse” y gque lleva tras de si una importante campafia en redes sociales y una
estudiada estrategia de marketing destinada a todos los publicos que cambia el concepto
de salir a tomar algo.

Y, en la misma linea, ha sucedido con '"Oro Rapid’, que hace venido a presentar
"lo mismo, pero diferente”. La venta de oro de modo distinto "ha cambiado la forma
de hacer negocio” identificndo "un modelo de negocio necesario en Espafia”, algo que es
clasico pero que podria quedarse en el tiempo a la luz de los datos del desempleo vy de la
crisis, gue "no acaba con el inicio de la recuperacion en 2014".

'Inspirazzione' sigue la linea de las empresas mencionadas tras su nacimiento
hace dos afios en Navarra y una inversion inicial de 30.000 euros, 15.000 en
productos, con margenes de un 50% de beneficio para el franquiciado. Sus
emprendedores defienden que es un modelo "diferente”, gue venden jabones al corte,
perfumes y cosmetica natural, ademas de ambientacion a nivel general.

Y por queé vende 'Inspirazzione'. En sus dos afios de andadura, aseguran que no
compran perfumes a los laboratorios, sino que tienen "lo mejor a nivel nacional”.
En jaboneria han aportado "disefio espectacular” y "otras formas importadas de Reino
Unida". En esta linea, también "nos hemos posicionado en jaboneria artesanal” y "hemos
creado otra linea al corte que solo tienen nuestras tiendas". Ademas, de ser una tienda
local "pasé a ser franquiciada porque esa era la primera reaccion del nuevo cliente”.

Ideas similares son las que inspiraron a los creadores de "Mundopan’, que distribuye
este alimento en un buzén de pan para los clientes. Surgio en 2005 en una reunion
de amigos en plena barbacoa donde faltaba el pan, consumido por el 90% de la
poblacion espafola. Primero se patentd el buzdn y comenzo la andadura en la zona este
de Madrid, como Rivas o San Fernando de Henares. Hubo expansion en franquicia
cuando comenzaron a colocar el buzon en las casas de las familias. En 2010, con
una cuota de 900 clientes diarios dieron el paso a aventurarse a las franquicias de la
mano de Barbadillo y Asociados. Mo requiere una gran inversion (total de 25.000 euros),
motivo por el cual ha habido parados interesados en franquiciarse en este sentido y
capitalizar asi el desempleo.

José Maria Rubiales ha llevado al foro 'Parlamento, la catedral del tapeo’, que
también se drcunscribe al ambito de la restauracion con un toque de humor
politico. Asi, uno puede pedir en sus locales un "transfuga”, un "independentista” o el
mismisimo "parlamento”, acompafiado de vinos dulces y productos tipicos andaluces. En
los locales creados hasta ahora, tras 20 afios de andadura, ya se han expandido con
tres comercios entre Murcia y Alicante.

Pero, no solo proliferan las franguicias comerciales dedicadas a ocio y restauracién. La
jornada organizada por 'La Razén' y 'Barbadillo y Asociados’ ha presentado
Campus Europa English School, que ha destacado la necesidad de conexion entre la
central de la franquicia y el perfil del franquiciado, un punto en el que también se ha
detenido la apuesta anterior, 'Inspirazzione’.

Este centro de estudio y de educacion "no reglada" se ha expandido por Madrid (dos
centros), Toledo y Valencia destinado a alumnado "variado” en zonas de cien mil
habitantes para convertirlo en "referencia” respecto al resto.

En definitiva, crear un local franquiciado y generar franguicias, segdn los participantes en
la jornada, requiere creatividad, apuestas por lo diferente y ajustarse a la situacion
actual. En su cierre, Antonio Miguel Méndez Pozo, vicepresidente de las Camaras
de Comercio, ha animado a crear franquicias, porgue es un mundo de
oportunidades para crear negocio”. Por su parte, Xavier Vallhonrat, presidente de |a
Asociacion Espafiola de Franguiciadores, ha puesto los pies en la tierra de la crisis
animando "a los emprendedores, que nunca fallan", porque "lo que falla es la
financiacion y el ordenamiento juridico”. Vallhonrat ha alabado que la franquicia "aguanta
muy bien la crisis a niveles estadisticos”, por lo que ha animado a buscar "mercados
en el extranjero". Para ello, ha aconsejado que el franquiciado sea del perfil que se
esta buscando. "No todo negocio es para cualquier emprendedor”. Por su parte,
Santiago Barbadillo, de Barbadillo y Asociados, uno de los organizadores del acto, ha
expresado su "satisfaccion por los interesantes modelos de negocio expuestos”.

» Pablo Martinez, 'La Mafia':"El cliente busca experiencias"

» Carmen Cardeno: "Las franguicias son un sector con capacidad demostrada para crear
emplea”

» Oportunidades de negocio en la Jornada 'Franquicias en las que Invertir'
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